Introduction a la Microeconomie 


Definition de 1’ econo mie de Malinvaud : 

« l’Economie est la Science qui etudie comment les ressources rares sont employees pour la satisfaction des hommes vivant en 
societe ». Elle s’interesse d’une part aux operations essentielles qui sont la production, distribution et consommation des biens et 
d’autre part aux institutions et aux activites ayant pour objet de faciliter ces operations. 

II y a deux niveaux d’ analyse : 

Analyse macroeconomique : etude du fonctionnement de systemes economiques caracterises par le regroupement des 
acteurs en sous-ensembles suivant leur fonction principale, et la mise en relation des flux economiques reliant ces sous- 
ensembles. Ex : etude des agregats, des institutions... 

Analyse micro economique : etude des actions economiques des individus et de groupes definis d’individus. On envisage 
les agents en tant que centres de choix et de decisions. Etude du comportement des agents economiques, pour mieux 
comprendre les etudes macroeconomique. On parle de « fondement micro economique de la macroeconomie ». 


Historique : 

L’ analyse micro economique releve du mouvement neoclassique : raisonnement sur une unite (courant « marginaliste »), et valeur 
d’un bien liee au travail. Elle apparait a la fin du 19 e . 


Hypotheses fondamentales de la theorie neoclassique / du raisonnement micro economique : 


o 


Individualisme methodologique 

societe = somme d’individus. Done, somme des comportements individuels = explication du fonctionnement de la 
societe. 

Les individus ne sont limite que par leurs ressources et la technologie sont ils disposent. 

Les individus sont libres et egaux avec des ressources initiales leur permettant de survivre en autarcie, sans echanges. 
Done, l’individu peut decider de ne pas participer au fonctionnement du marche. 


La micro economique s’interesse a deux facteurs ; 
la consommation (les consommateurs) 
la production (les producteurs). 

o Les agents n’ont pas tous les memes types de ressources -> interet d’effectuer des echanges, qui permettent la 
socialisation des individus. 

Done, la societe nait par le marche. 

Les prix du marche refletent-ils bien les souhaits des individus ? -> Loi de l’Offre et de la Demande. 

S’il y a echange -> volontaire et satisfaisant pour les deux parties. 

o Principe de rationalite : 

On suppose que les agents economiques utilisent leurs ressources de fagon optimum en fonction des besoins. 

-> utilisation d’outils mathematiques. 


Ces hypotheses sont tres simplificatrices -> quelle application et realite empirique ? 

Ces theories permettent-elles d’expliquer des faits ? Si ce n’est pas le cas -> necessite de remise en cause. 

Ex : Concurrence Pure et Parfaite : on presuppose que ces conditions sont respectees. 


Plan general du Semestre : 


Partie A : le consommateur 
Partie B : le producteur 

Partie C : l’equilibre en concurrence pure et parfaite 
Partie D : concurrence imparfaite 
Conclusion. 


Mathematiques necessaires : 

Fonction d’une droite : connaitre son equation. Y = ax + b. 

Mesure de la pente : var Y / var X, on encore (Yb-Ya) / (Xb - Xa) -> mesure grace a la tangente. 
La pente au point A est la pente de la tangente a ce point A. 
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Derivees de fonctions de fonctions. 


U = 2x 

U = f(x) 

Y = u 2 

Y = y(x) 

Y’ x = 

Y’ x = y’ u *u’ x = y’ x *f x 

Derivees a plusieurs fonctions 

Derivee partielle 

Y = ax 2 i + bx 3 2 + CX3 + d 



Le consommateur 


I. Theorie du choix du consommateur 

Le consommateur a des besoins et cherche a maximiser sa consommation, avec un revenu et des 
prix de biens exogenes (informations fournies) : 

- Prix Unitaire des Biens 

- Revenus 

- Gouts du consommateur 

en fonction de ces donnees, le consommateur fait un choix de type et de quantite de bien qu’il 
achete. ^ theorie du choix du consommateur. 

Mais question des economistes : les consommateurs peuvent-ils mesurer I’utilite de la 
consommation d’un bien ? 

- Pour les marginalistes, utilite de la consommation d’un bien quantifiable -> « utilite 
cardinale ». 

- Pareto, successeur de Walras a Lausanne : 

4- Critique le terme « utilite » = sous entend ‘positif. Remplacer terme « utilite » par 
« ophelimite » (la consommation peut-etre positive mais egalement negative). 

4 La quantification de I’utilite de la consommation d’un bien par le consommateur 
en microeconomie n’a pas de sens et est impossible. Par contre, utilite de 
classifier les priorites de ses consommations de biens. theorie de I’utilite 
ordinale. 

A. Theorie de I’utilite cardinale 
Suppose que I’individu assigne ... 

Qa et Qb -> paniers de biens a et biens b. 

V(Qa) 

W(Qb) 


Qa 

V(Qa) (= satisfaction) 

Vm (Qa) 

Qb 

W(Qb) (satisfaction prod 
b) 

Wm (Qb) 

0 

0 


0 

0 


1 

10 

+10 

1 

25 

+25 

2 

18 

+8 

2 

35 

+10 

3 

25 

+7 

3 

42 

+7 

4 

30 

+5 

4 

45 

+3 

5 

34 

+4 

5 

47 

+2 


1 . Utilite totale 


= somme de la satisfaction procuree par la consommation de a et b. 
Ex : U(Qa ;Qb) = V(2) + W(3) = 18 + 42 = 60 


2. Utilite marqinale : supplement d’utilite entraTnee par I’augmentation de consommation d’une 
unite supplemental. 35 
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Conclusion : plus la consommation augmente, plus la satisfaction marginale est faible. 


3. Biens indivisibles 

U (utilite) se calculera toujours comme precedemment. 

Depense du consommateur : on suppose qu’il depense tout son revenu R. 

Depense = Pa Qa + Pb Qb = R. 

Pour le consommateur, il doit y avoir : 

VmQa WmQb , c , 0st ^ dire q Ue | e rapport utilite marginale / prix doivent etre les memes, 


Pa 


Pb 


On definis les contraintes : 

Maximiser U = V(Qa) + W(Qb) 

-> CF cours de Maths : le cout marginal. 

Pour trouver la maximisation de la satisfaction apportee pour une depense, la derivee doit etre 
nulle. 

Le consommateur va choisir les qtes de biens Qa et Qb telles que les utilites marginales 
divisees par leur prix soient egales. 

B. Theorie de I’utilite ordinale 

Memes regies de decision que dans la theorie cardinale, mais Ton suppose que le consommateur 
classifie ses preferences, au lieu de les quantifier. Repose sur les courbes d’indifference. 

1. Courbe d’indifference 

Une courbe d’indifference est I’ensemble des paniers de biens que le consommateur considere 
comme equivalent. 

Raisonnement sur deux biens seulement. 

graph 2 : 

A (Xa ; Ya) 

B (Xb ; Yb) 

Yb 


► 

Xb Xa 



-> paniers equivalents : courbe d’indifferences. 

Proprietes et caracteristiques des courbes d’indifference (ou « courbe d’utilite) : 

- hypothese de non saturation des preferences : plus on consomme, plus on est satisfaits. 
4- Pour un point en dessous de la courbe satisfaction moindre. 

4- Pour un point au dessus de la courbe d’indifference plus de satisfaction. 


>1- Plusieurs courbes d’indifference s’eloignent du point O -> le niveau de 
satisfaction augmente. 

- Deux courbes d’indifference ne peuvent pas se couper, et sont toujours decroissantes 

- Courbe convexe : le consommateur prefere le juste milieu entre quantite de produits X et Y. 
-> la courbe convexe traduit la theorie selon laquelle le consommateur prefere melanger 
des biens. 

2. TMS (Taux Marginal de Substitution) 

a) Taux de substitution 
Prenons U = XY = 8. 

Done, Y = 8 / X 

Pour X = 4 
-> Y = 8 / 4 = 2. 

Si Ton baisse la conso de X 4 a 3, de combien doit-on augmenter Y pour rester sur la courbe ? 

Y = 8 / (4-1 ) = 8 / 3 = 2,6. 

Done, Var de Y = 2,6 - 2 = 0,6. (e’est a dire la difference de Y entre avant et apres la variation de 
X). 

Le taux de substitution : ~~~ = — y = 6 (on garde une valeur positive). 

b) Definition du TMS (taux marginal de substitution) 

Le TMS du bien Y au bien X est la quantite de bien Y qu’il faut consommer en plus pour 
compenser une diminution infiniment petite de la consommation de bien X. 

Lorsque le point B se rapproche du point A, on obtient une tangente. 
on obtient la pente en A de la courbe d’utilite. 

dy 

TMS de x a y = pente de A a la courbe d’utilite = - — = - F’ x 

dx 


Soit U = XY 

Si U = 8, alors 8 = XY 

Y = 8 / X 

Derivee -> Y’ x = - (8 / x 2 ) 

Done, avec X = 4, Y’x = -8 / 16 = - 1/2 

Done, si au point A, je diminue d’une petite unite, il faudra augmenter B d’1/2 unite. 

dx = variation de la conso du bien x 

dy = pour y 

du = pour la variable. 

U’x = du / dx U’x * dx 

Conclusion : — — = ^-X= Y/X = % 

dx U'y 


- Exemple 

Prenons la fonction U = X 2 Y 
TMS deyax 


1 ) 

2 ) 


- dy _ _ U'x _ 2 xy _ 8 

dx x U'y 2x 2 2 



U = x 2 y —>y 
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3. La theorie du consommateur 

On suppose que le consommateur est rationnel et qu’il fait des choix coherents. 
Choix du consommateur en fonction du revenu : 

R = Px x + Py y 



A droite de la droite, il depense plus que son revenu. 

A gauche, il ne depense pas tout son revenu. 

Quelles formules maximisent I’utilisation de ses revenus ? 

La courbe U optimale est la courbe d’utilite la plus eloignee de I’origine, encore en contact avec la 
contrainte de budget. 

Au point solution, la contrainte de budget est tangente a la courbe d’utilite 

done la pente de la contrainte de budget = la pente de la courbe d’utilite au point A. 

U x Px 

au point A, Y x - — - = — . 

U y Py 

Done, le rapport des courbes d’utilite = rapport budget. 

-> permet de trouver les coordonnees du point a la solution. 


Conclusion : les menages caracterises par leurs gouts, ressources... Le systeme de marche 
informe sur les prix maximiser I’utilisation de ses revenus. 

Le panier de biens, pour etre maximum : rapport des prix doivent etre egaux au rapport des utilites 
marginales. 


II. Demande du consommateur 

y \ \ \ 

▲ \ 


R/Py 


Le revenu peut augmenter / diminuer changement des points solution. 

Courbe de consommation revenu (rouge) : elle recoupe tous les points solution des courbes 
consommation lorsque le revenu varie. 

Si le Y (revenu) augmente, la X (conso) augmente egalement. 

Courbe d’Engel : 



A 




Si Px (prix de x) diminue, la quantite de biens en A < a la quantite en B. 

Le prix du bien y ne change pas. Mais du fait de la baisse de A, Yb < Ya (a quantite de bien y 
baisse un peu). 

II y a deux effets : 

- effet substitution 

- effet revenu. 


1) Etude de I ’ effet de substitution et de I’effet revenu pour des biens normaux 




B 


Graph 2 : effet de substitution : 


r = — x + — 

Py Py 

Les neoclassiques supposent que I’effet revenu est inferieur a I’effet substitution. 
Point B fictif, pour expliquer. Le consommateur n’est qu’en point A et C. 



Y et bien inferieur X. 



Effet substitution : X augmente (car Px diminue), Y diminue 
Effet revenu positif Y augmente et X diminue car bien inferieur. 

Droite orange : effet substitution : Xb>Xa et Yb<Ya 

Effet Giffen : 

3) De la demande individuelle a la demande du marche 

Demande de I’indiv i en x X] =F{P x P y r) 

Demande du marche : Xd = ^ ,, 

Z J Xf = F(P x P y r) 

i 

4) Les elasticites 

Permet de mesurer le degre variation d’un bien par rapport a un parametre. 

4- Elasticity revenu 

I’elasticite revenu de la demande d’un bien x est definie comme le rapport de la variation relative 
de ce bien x a la variation relative de revenu. 

Ax/x 5% 1 

R ~~KrJr~ 10% - 2 

Done, si le revenu augmente de 10%, la variation de conso augmente de 5%. 

La demande de biens augmente 

On peut connaTtre 1’evolution de la demande par : 

Ax/x dx R R 

C R = = — x — = X R , x — 

R AR/R dR X R X 

Elasticity revenu < 1 biens prioritaires 

Elasticity revenu = 1 -> biens constants 


Elasticity revenu > 1 biens de luxe 



4- elasticity prix direct 

Ax / x dx/x dx » , » 

— — ^ _ X — ^ ^ 

a pJp x d Px <Px dp x x Px x 


Si 

ex/p x < -1 restaurant produits tres sensibles aux variations de prix. 

-1 < e x /p x < 0 -> conso essence -> produits indispensables peu influences par les variations de 
prix. 

Ex : 1€ le litre d’essence. Besoin de 1501. 

Si le prixaugmente de 10% -> 1,10€/L. 

On sait que I’elasticite = -0,1 

-> La demande baisse de (-0,1) x 10% = -1%. 

Nouvelle demande = 150 - 1% de 150 = 148,5 L. 

Done la depense sera de 148,5 x 1 ,10 = 163, 35€. 

Loi du King : on se rend compte que les paysans sont plus riche lorsqu’il y a de mauvaises 
recoltes. 

elasticity prix croise. 

Comment evolue le prix d’un bien x par rapport a un bien Y ? 

e / Ax / x dx/x dx p r , p v 

/ Px A p y !p y dp y /p y dp y x ^ x 

Si > 0 (positif) : hausse du bien y entraTne hausse du bien x -> x et y sont des biens substituables. 
Si < 0 (negatif) : hausse Py entraTne baisse Px x et y sont complementaires. 


5) Extension de I’analyse du consommateur applique a la demande de loisirs et a I’offre de 
travail 

Un consommateur doit choisir entre deux biens -> fonction d’utilite des deux biens : les loisirs et 
les biens de consommation. 

Mais pour consommer, necessity de revenus et done de travail. 

-> dilemme de la demande de loisirs et de I’offre de travail. 

a. Choix entre travail et loisirs 
L = temps de travail W = salaire (prix travail) 

T = temps de loisirs R 0 = revenu exterieur 

H = temps d’une journee (max) 

H = L + T = temps disponible. 

C = quantity de consommation 
P = prix unitaire. 

R = W x R 0 

Contraintes : 

Max U = F (C ;T) (loisirs et consommation). 

R = P.C = W.L + Ro (il consomme tout son revenu). 

C? ;T? ; L? 

Prix du loisir ? 

-> correspond au manque a gagner du salaire horaire = W. 


PC + W.H-W.H =WL+ Ro 
PC + W.H - WL = W.H + Ro 
PC + WT = WH + Ro 
Seul deux inconnues : C et T. 

La concurrence pure et parfaite 


Producteurs et consommateurs cherchent tous a optimiser leurs interets. 

Quel systeme fait que les producteurs vont pouvoir vendre tous leurs stocks, et les 
consommateurs acheter tous ce qu’ils souhaitent ? 

Les differents marches ne sont pas independants : des depenses accentuees dans un domaine 
provoque une baisse dans un autre. Mais on suppose que revolution d’un marche n’affecte pas 
les autres. 

Rappel, fondateur de la microeconomie : Marshal . 

Celui qui met en place I’equilibre economique : Walras. 

I. Notion de concurrence pure et parfaite 

Quelles sont les conditions d’une concurrence pure et parfaite ? 

- Atomicite : les agents economiques sont suffisamment nombreux pour qu’aucun d’entre 
eux ne puisse par sa propose decision influencer de maniere significative le prix d’equilibre. 

- Homogeneity du produit : les agents vendent et achetent des produits identiques. 

- Libre entree dans la branche -> il n’existe pas de barrieres juridiques et institutionnelles a 
I’entree de nouveaux producteurs ou a la sortie. 

Transparence du marche : information parfaite des agents de I’ensemble des prix. 

- Mobility des facteurs de production : travail et capital se dirigent vers les emplois dont on 
tire le meilleur parti. 

-> realite differente, mais essence du marche. Mais si le marche est fondamentalement different : 
il faut revoir le modele. 

II. Prix de marche (avec equilibre court et long terme) 

1. De I’offre individuelle a I’offre et la demande globale 


Prix 

A 

B 

C 

Offre Globale 

(somme offres 
indiv) 

1 

2 

4 

5 

11 

2 

3 

6 

6 

15 

3 

4 

8 

7 

19 

4 

5 

10 

8 

23 



Offre globale = somme des offres individuelles. 


Offre individuelle : Qox = P + 2 

Si n (entreprise) = 4 
Q1 = P + 2 
Q2 = P + 2 
Q3 = P + 3 

Qtot = somme des Qn = 4P + 8 



Prenons Qd = -P + 4 

Avec 8 consommateurs : on a jusqu’a D = 8 

Somme des quantites demandees indinv = 8 x (-P + 4) = -8P + 32. 



Done, Offre = 4P + 8 
Demande = -8P + 32 

Offre = Demande 

-8P + 32 = 4P + 8 

Done P = 2 ;Q = 16 

Sur le graphique, on voit qu’il y a un point d’equilibre entre I ’ offre et la demande e’est le point 
d’echange. 

Walras : suppose une « tatonnement » du prix d’equilibre lorsque le prix fait correspondre I ’ offre 
et la demande transaction. 


III. Equilibre a long terme dans la concurrence pure et parfaite 

Variable : 


- la quantite d’entreprises (en fonction de la rentabilite du marche) 

- tot des facteurs de production. 

A long terme, le prix d’equilibre = la valeur minimale du cout moyen a long terme. A ce prix 
d’equilibre, le profit est nul. 


-> ne pas confondre le « benefice » au sens comptable et le « profit » -> en eco, on parle de profit 
C’est les Recettes - les Couts (K + L). 

Profit : remuneration du capital. 

Profit nul : les conditions de remunerations du capital = les remunerations moyennes. Done, 
lorsque le profit est nul, les recettes couvrent tout juste les frais des capitalistes. 

Profit positif = remuneration du capital > couts des investissements. 



CM 


► 


entreprise 


▲ 



Offre globale 
(toutes les 
entreprises). 



S (supply) 


En PI : il y a profit (P > CM) 

-> de nouvelles entreprises -> davantage d’offre baisse Prix. 

P2 toujours rentable (profit car P2 > CM) 

-> encore de nouvelles entrprises 
+ nouvelles entreprises, jusqu’a ce que P = CM. 


P* = CM 

Surplus du consommateur : surface entre le prix de vente et la fonction de demande. 


► 


Surplus du producteur = profit a long terme = cout marginal de long terme 

▲ 



► 

Surplus collectif : gain net total apporte par un marche a I’ensemble des consommateurs et des 
entreprises. 

somme du surplus producteur et consommateur. 



► 


On a le surplus max lorsque le prix d’equilibre -> equilibre offre et demande. 


Exercice 
X = F(P) 

X 3 

Ct = X * 2 + x 

3 


